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Las ventas reales del comercio minorista crecieron anualmente en febrero
luego de dos meses consecutivos de resultados negativos. Por otro lado, la
produccién manufacturera presenté un crecimiento de 0.6% para este mes. A
continuacion, presentamos con mas detalle los resultados a febrero de 2021

VENTAS DE COMERCIO AL POR MENOR
Después de dos meses consecutivos de variaciones anuales negativas, las ventas del comercio

minorista presentaron un crecimiento en febrero del 1.2% frente a igual periodo de 2019. Entretanto,
para el afio corrido (ene-feb) se acumula una caida real anual del 2.6%.

Ventas reales del comercio al por menor
Variacion real y contribucién - datos a febrero de 2021

Var. Afio Var. Afio Contribucién
Agrupacion corrido% Enero- | corrido% Enero-
Febrero 2020 | Febrero 2021 ®-p)
Total comercio minorista 10,3 -2,6 -2,6
Total comercio minorista sin vehiculos 9,3 -2,3
Total comercio minorista sin combustibles 11,5 -1,7
Total comercio minorista sin combustibles ni vehiculos -1,0
Equ)o Qe informatica y telecomunicaciones para uso personal o 07 48,0 15 ()
domeéstico.
Productos para el aseo del hogar 3,2 22,2 06 @
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas -3,7 9,8 04 @
Electrodomésticos, muebles para el hogar 8,1 6,9 02 @
Productos farmacéuticos y medicinales 4,0 3,3 01 @
Otras mercancias para uso personal o domeéstico, no especificadas 47 0.9 00
anteriormente ' ) )
Articulos y utensilios de uso doméstico 9,0 -2,9 0,0
Equipo y aparatos de sonido y video (televisores) 24,8 -3,2 -0,1 [
Bebidas alcohdlicas, cigarros, cigarrillos y productos del tabaco 8,2 -3,5 01 @
Productos de aseo personal, cosméticos y perfumeria 9,6 -4,3 -0,2 [ ]
Bebidas no alcohdlicas 8,2 -15,1 02 @
Otros vehiculos automotores y motocicletas 25,4 -4,5 03 @
- Alimentos (viveres en general) 9,0 -1,7 -0,3 o
% Vehlculqs automotores y motocicletas principalmente de uso de los 13,7 42 04 ()
Z< hogares
§§ Repuestos, partes, accesorios y lubricantes para vehiculos principalmente 33 65 05 [ )
§§ de consumo de los hogares ' ' '
£° Calzado, articulos de cuero y sucedaneos del cuero 10,1 -35,0 06 @
3 Libros, papeleria, periédicos, revistas y Utiles escolares 5,8 -41,8 06 @
8 Prendas de vestir y textiles 8,2 -22,5 -0,9 ®
= ombustibles para vehiculos automotores , -6, -1,
g Combustibl hicul 5,8 6,1 12 @
S

Fuente: DANE EMM
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En el periodo enero-febrero 2021, en términos de contribucion, la agrupacién de Equipo de
informatica y telecomunicaciones para uso personal o doméstico continué con el buen ritmo de
crecimiento que ha exhibido durante la pandemia, contribuyendo con 1.5 p.p a la variacion positiva.
Paralelamente, la agrupacion de equipo de Productos para el aseo del hogar, con 0.6 p.p, ha sido la
segunda de mayor contribucion a la variacion positiva, mientras los Articulos de ferreteria, vidrios y
pinturas fueron la tercera agrupacién que mas contribuyo, con 0.5 p.p. de la variacién positiva.

Por el contrario, la mayor contribucién negativa del periodo la mantienen los combustibles para
vehiculos automotores que aportaron -1.2 p.p., seguidos de Prendas de vestir y textiles con -0.9 p.p.
y los Libros, papeleria, periddicos, revistas y Utiles escolares con -0.6 p.p. Respecto a este Ultimo
grupo, conviene recordar que los primeros meses del afio concentran buena parte de las ventas del
segmento, por lo que la virtualidad académica derivada de la pandemia de COVID-19 ha golpeado
con fuerza la dindmica de venta de estos bienes.

Por dominios geograficos, después de dos meses consecutivos de descenso, febrero mostro valores
positivos en los dominios de mayor participacion. El departamento de Cundinamarca (sin Bogota)
continué presentando el mayor crecimiento real (18.0%), seguido de Antioquia y Bogotéa con 7.0% y
1.3% respectivamente. Para el resto de los departamentos se observé una caida de (-0.3%, -0.8%,
-1.2%) correspondientes a Santander, Atlantico y Valle del Cauca respectivamente.

INDUSTRIA MANUFACTURERA

La produccion real de la industria manufacturara tuvo durante el afio corrido enero-febrero de 2021
una contraccion real anual de 0.5%. Si bien el sector arrastr6 desde que inicié la pandemia de
COVID-19 hasta enero de 2021 un comportamiento negativo, siendo la Gnica excepcién el mes de
diciembre (+1.5%), en febrero volvid a exhibir una variacion anual positiva, cerrando con una
expansion de 0.6% este periodo, en contraste con la caida de 1.6% experimentada el primer mes de
2021.

El subsector de Fabricacién de sustancias quimicas basicas y sus productos aporté la mayor
contribucién al crecimiento con 0.59 puntos porcentuales, seguido de los subsectores: Fabricacién
de aparatos y equipo eléctrico n.c.p. y Elaboracién de otros productos alimenticios con 0.31 p.p. y
0.29 p.p. respectivamente.

Del lado opuesto, subsectores como Industrias basicas de hierro y de acero, Fabricacion de
vehiculos automotores y sus motores y Coquizacion, refinacibn de petréleo, y mezcla de
combustibles presentaron las peores contribuciones con -0.44 p.p, -0.29 p.p y -0.26 p.p.
respectivamente.

A nivel regional, en el mes de febrero de 2021 los departamentos de Caldas, Atlantico y Tolima
fueron los que mas crecieron en su produccion real (22.0%, 10.4% y 9.5% respectivamente). Por
otro lado, las regiones de Cordoba, Bogota y Risaralda experimentaron las mayores caidas con -
25.8, -4.5% y -3.4% respectivamente.

SUPERINTENDENCIA FINANCIERA
DE COLOMBIA

VIGILADO




INFORME MENSUAL DE COMERCIO AL POR MENOR E INDUSTRIA MANUFACTURERA ABRIL 20 DE 2021

SUPERINTENDENCIA FINANCIERA
DE COLOMBIA

VIGILADO

Produccion real de la industria manufacturera
Variacién real y contribucion - datos a febrero de 2021

® Subsectores en expansién/recuperacion Subsectores en desaceleracion @ Subsectores en contraccién/deterioro

Var. Afio Var. Afo .
Subsector corrido% Enero- | corrido% Enero-

Febrero 2020 Febrero 2021 ®-p)
Total Industria 4,2 -0,5 -0,5
Fabricacion de sustancias quimicas basicas, y sus productos 0,8 17,4 0,59
Fabricacion de aparatos y equipo eléctrico 4,8 15,4 0,31
Elaboracion de otros productos alimenticios n.c.p. 54 6,8 0,29
Fabricacion de productos de pléastico 1,0 4,8 0,21
Fabricacion de productos elaborados de metal -4,8 9,6 0,21 ®
Fabricacion de productos minerales no metalicos n.c. p. 1,9 2,7 0,16 ®
Otras industrias manufactureras -15,0 13,4 0,15
Fabricacion de vidrio y productos de vidrio 1,9 7,5 0,09
Hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles 6,9 4,0 0,08
Trilla de café -10,0 9,8 0,05
Transformacioén de la madera y sus productos 1,7 8,2 0,04
Elaboraciéon de azlcar y panela 0,7 1,1 0,03
Elaboracion de aceites y grasas de origen vegetal y animal 8,3 1,0 0,02
Fabricaciéon de articulos de viaje, bolsos de mano y articulos
similares en cuero J g 26,7 12,2 0.01
Curtido y recurtido de cueros; recurtido y tefiido de pieles -25,0 17,2 0,01
Fabricacion de productos de caucho 0,5 0,5 0,00
Confeccion de prendas de vestir 4,0 -0,2 -0,01 @
Industrias basicas de metales preciosos y no ferrosos -1,1 -9,8 -0,03 @
Fabricacion de calzado -0,9 5,5 -0,03 @
Elaboracion de alimentos preparados para animales 11,2 -2,0 -0,04 @
Fabricacion de otros productos quimicos 10,9 -1,1 -0,04 @
Elaboracion de productos lacteos 8,3 -1,2 -0,05 @
Elaboracion de productos de molineria, almidones y sus
derivados P ¢ 8.0 2.2 005 @
Fabricacion de muebles, colchones y somieres 6,6 -5,2 -0,06 @
Fabricacién de productos farmacéuticos, sustancias quimicas
medicinales P q 7.0 1.6 006 @
Ir:ea:Tt])glcqal\J(zgn de carrocerias para vehiculos automotores, 11.6 221 -0,07 [ ]
Fabricacjén de partes, piezas (autopartes) y accesorios (lujos) 8.8 16,5 -0,08 [ )
para vehiculos
Elaboraciéon de cacao, chocolate y prod de confiteria 12,5 -5,8 -0,08 @
ngltl:;izrsmento y conservacion de carne, pescado, crustaceos y 11,3 2.2 -0,10 [ )
Elaboracion de bebidas 9,1 -0,9 0,11 @
Elaboraciéon de productos de panaderia 8,4 -4,5 0,12 @
Fabricacion de papel, cartén, y sus productos 1,2 -2,8 0,12 @
roigécoarmon de Jabones y detergentes, perfumes y preparados de 3.2 2.2 0,13 [ )
Fabricacion de maquinaria y equipo n.c. p. 8,9 -13,6 -0,14 @
Fabricacion de otros tipos de equipo de transporte 7,8 -19,8 -0,15 @
Actividades de impresion 6,1 -15,8 -0,23 @
Coquizacion, refinacion de petréleo, y mezcla de combustibles 7,3 -3,6 -0,26 @
Fabricacion de vehiculos automotores y sus motores -13,8 -23,3 -0,29 @
Industrias basicas de hierro y de acero 1,9 -13,9 0,44 @

Fuente: DANE - EMM
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GLOSARIO

Ventas reales de comercio al por menor:

Produccién real manufacturera:

Contribucion al crecimiento:

Desaceleracion:

Cuantificacion de las ventas minoristas descontando
el efecto inflacionario sobre las mismas.

Permite realizar un andlisis sin las distorsiones
causadas por variaciones en los precios.

Cuantificacion de la produccion bruta manufacturera
descontando el efecto inflacionario sobre las
mismas.

Permite realizar un andlisis sin las distorsiones
causadas por variaciones en los precios.

Resultado de multiplicar la variacion anual de cada
agrupacion o segmento por su participacién dentro
del sector consolidado. Permite dar cuenta de
aquellas agrupaciones o subsectores que lideran el
crecimiento del sector consolidado, ponderando no
s6lo por la dinamica de éstos sino por su importancia
relativa en las ventas o en la produccion.

Se mide en puntos porcentuales y la suma de las
contribuciones debe ser equivalente a la variacién
anual del sector consolidado.

Concepto relacionado con la dindmica de una
variable. Indica el registro de variaciones positivas,
aunque cada vez mas bajas a medida que avanza
el tiempo.
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*Informe elaborado por la Direccion Ejecutiva de Estudios Econdémicos del Grupo Bolivar.

Director: Andrés Langebaek

Investigador: Diego Fernando Zufiga Cubides.

Direccién de Estudios Econémicos Grupo Bolivar

Director:

Andrés Langebaek Rueda
alangebaek@davivienda.com

Jefe de Andlisis de Mercados:

Silvia Juliana Mera
simera@davivienda.com

Anélisis Fiscal y Externo:

Maria Isabel Garcia
migarciag@davivienda.com

Carlos Alberto Galindo
cgalindo@davivienda.com

Analisis de Mercados:
Mauricio Lara
malara@davivienda.com

Analisis Inflacion y Mdo Laboral:

Andlisis Sectorial:

Juan David Jaramillo
juan.jaramillocas@davivienda.com

Anélisis Sectorial:

Catalina Parra
acparra@davivienda.com

Andlisis Financiero:

Nicolas Barone
nibarone@davivienda.com

Anélisis Centroamérica:

Vanessa Santrich
vasantri@davivienda.com

Profesionales en practica:
Diego Zuhiga
Santiago Diaz

Teléfono: (571) 330 00 00
Direccion: Av. El Dorado No. 68C - 61 Piso 9
Consulte nuestros informes: https://www.davivienda.com/wps/portal/estudios-economicos/
Bloomberg: DEEE<GO>/DAVI<GO>

Para nosotros es importante conocer sus comentarios; si tiene alguno, por favor remitalo a:
vision@davivienda.com

La informacion aqui presentada es de caracter informativo e ilustrativo, por lo que no debera interpretarse como una asesoria, recomendacion o sugerencia por parte
de Banco Davivienda S.A. para la toma de decisiones de inversion o la realizacion de cualquier tipo de transacciones o negocios. La informacion y proyecciones
mencionadas no deben ser tomadas como una garantia para proyecciones o resultados futuros. Cualquier cambio en las circunstancias actuales puede llegar a
afectar la validez de la informacion o de las conclusiones presentadas. El uso de la informacion suministrada es de exclusiva responsabilidad del usuario. Banco
Davivienda S.A. no se hace responsable por las decisiones que sean tomadas con base en la informacion aqui presentada, ni por sus efectos o consecuencias. Los
valores, tasas de interés, cifras y demas datos que alli se encuentren son puramente informativos y no constituyen una oferta, ni una demanda en firme, para la
realizacion de transacciones.
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